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各供应商：
我司拟就“清水河数智新城服务中心启用仪式活动服务”进行公开询价，欢迎贵公司就以下采购内容进行报价。现将有关事项说明如下：
一、项目名称：清水河数智新城服务中心启用仪式活动服务
二、采购内容
（一）活动名称：清水河数智新城服务中心启用仪式
（二）活动时间：10月20日半天（暂定）
（三）活动地点：清水河街道中海慧智大厦1A栋4楼
（四）活动规模：80-100人（其中邀请企业不低于50家）
（五）服务内容：清水河数智新城服务中心预计10月建成投用，计划于10月20日上午或下午（最终以服务中心具体完工时间为准）举办一场政企联动、高规格的启用仪式，正式宣告清水河数智新城园区服务中心建成投用，向社会各界全面展示服务中心集招商服务、企业服务、职工关怀、创业孵化于一体的综合功能布局，系统呈现清水河数智新城的战略定位、产业规划与营商环境优势，并借助签约发布、圆桌对话与媒体传播聚合产业生态资源，有效提升片区知名度与产业吸引力，为后续招商引资与企业入驻奠定坚实基础。具体采购服务内容如下：
1.活动整体策划。涵盖活动主题设计、议程设计、揭牌形式策划、企业嘉宾邀约（不低于50家）。活动内容包括但不限于揭牌仪式、服务中心推介、参观讲解、招商推介、产业论坛等。
2.视觉设计。包括主视觉方案、宣传海报等宣传物料设计，
3.技术设备与搭建。包括揭牌设计制作、舞台台阶搭建、会场布置等。
4.物料制作。包括但不限于嘉宾参会证、指引牌等现场物料。
5.会务服务。包括主持人、礼仪引导、嘉宾茶歇、签到接待及现场执行人员配置。
6.宣传记录。包括活动全程摄影摄像、照片直播、视频录制及后期剪辑切片。
三、项目预算限额：人民币5.25万元（上限价）。
四、服务期：暂定30日历天，具体以合同签订时间为准。
五、特别提醒
（一）报价要求
[bookmark: _GoBack]报价一经认可，即为签订合同的最终依据。请各报价单位严格按照附件格式要求进行填写并加盖公章密封，于2026年10月14日18:00前将密封纸质版报价文件一份以现场或邮寄的方式递交（邮寄地址详见“六、联系方式”）。并同步将盖章版扫描件发送至邮箱:lhctgs@szlh.gov.cn；抄送至邮箱：709485187@qq.com，邮件标题注明“项目名称+报价单位名称”，逾期视为废标。纸质盖章版报价文件与电子扫描版报价文件不一致的以纸质盖章版为准。
注：本项目基本情况可联系“业务联系人”了解，联系方式详见“六、联系方式”。
（二）报价条件
1.在中华人民共和国境内注册并有效存续的法人或其他组织；
2.在信用中国网站（www.creditchina.gov.cn）未被列入失信被执行人、深圳市政府采购监督管理网（http://zfcg.sz.gov.cn/）未被列入政府采购严重违法失信行为记录名单；
3.本项目不接受联合体投标，不允许分包、转包。
（三）报价文件组成
报价单位应按以下材料进行编制和递交，包括但不限于：
1.报价函；
2.公司营业执照副本复印件；
3.法定代表人证明书及法定代表人身份证复印件（加盖投标人公章）；
4.公司简介；（包括设立时间、注册和实际运营地址、主营业务）；
5.近5年同类项目业绩佐证（含合同范围、服务内容、合同金额、合同签订时间、双方盖章页）；
6.履约质效情况说明；
7.项目实施方案。
（四）报价须知
（1）本次报价为一次性报价，报价人如对本询价函报价，即表示认可我司提出的要求，且不可撤回。否则，该报价人将被记入不诚信报价人名单，在今后规定的时间内不得参与我司组织的任何招标、询价等采购活动。
（2）询价函、报价函均为采购合同的组成部分。
（3）报价人在采购过程中应遵守诚实信用的原则，在采购及合同履行过程中，应无条件配合我司查验有关报价文件及有关合同业绩原件、合同履行中的有关文件、事项等，如发现报价人有欺诈等不诚实行为、违法行为及违反合同约定等行为，我司将依法依规采取将报价人列入黑名单、网上通报、取消中标等处理。希望各竞投报价人在认真阅读询价函内容后再进行报价。
（4）为确保履约，优选服务单位，本项目从报价、同类项目业绩、履约质效情况、项目实施方案等角度进行评审，评分细则详见附件2。
六、联系方式
招采联系人：聂工
联系电话：0755-82268052
联系地址：罗湖区深南东路2028号罗湖商务中心12楼
业务联系人：向工
联系电话：19925210970

附件：1.报价函模板
2.评分细则


深圳市罗湖智能产业运营有限公司    
             2026年10月10日              

附件1：
一、报价函

深圳市罗湖智能产业运营有限公司：
贵司询价函我司已收悉，决定参与报价，现就“清水河数智新城服务中心启用仪式活动服务”报价如下：
一、我方愿意按照询价函规定的各项要求，向贵司提供相应服务，总报价为人民币（小写）XX元，（大写）XX元（含税）；
二、一旦我方中标，双方合同签字生效后，我方将严格履行合同规定的职责和义务，保证按照合同要求和贵司要求提供服务。
三、我方提供给贵单位的与本项目采购有关的文件资料，保证文件资料的真实性和准确性。


报价人名称（公章）：
法定代表人或委托代理人签名：
日期：
通讯地址：
联系人及联系方式：

2、 


附表：报价明细表
	报价内容
	招标控制价
	投标报价上限下浮率
	投标报价上限
	投标下浮率
	投标报价
（元）

	清水河数智新城服务中心启用仪式活动服务
	52500.00元
	0%
	52500.00元
	        %
	             

	投标报价总价（元）
	               

	增值税税率（%）
	                

	备注：1、投标报价和投标下浮率说明:投标报价=[投标报价上限价/（1-投标报价上限下浮率）]*（1-投标下浮率），投标下浮率需大于或等于投标报价上限下浮率。
2、投标报价为暂定，最终以合同签订及实际委托为准。
3、投标报价与按投标下浮率计算的价格不一致的，以投标下浮率为准修正投标报价，总价与单项报价不一致的，以单项报价为准，调整投标总价。
4、投标报价保留两位小数，投标下浮率保留两位小数。
5、招标人不承诺最低价中标，超过投标报价上限的报价将做废标处理。
6、投标人须自行填报增值税税率，上述报价均已含税。





二、公司营业执照

三、法定代表人证明书及法定代表人身份证复印件（加盖投标人公章）

四、公司简介
（包括设立时间、注册和实际运营地址、主营业务）。


五、同类项目业绩佐证

业绩清单一览表
	序号
	项目名称
	项目委托方
	合同签订时间
	合同金额
（万元）
	备注

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	


注：1.附相关证明文件，具体要求详见评分细则；
2.同类项目业绩指承担过同类活动策划服务的业绩。


六、履约质效情况说明
（格式自拟）



七、项目实施方案
（格式自拟）


附件2：
评分细则
本次评标采用综合评分法，分值为满分100分，评分细则内容及分值情况如下：
	序号
	评分项
	权重

	1
	价格
	40

	
	序号
	评分因素
	权重
	评分准则

	
	1
	投标报价
	40
	（1）基准价：为所有投标报价算术平均值。 
（2）算法类型按固定乘积法：
投标报价得分=（1-A×｜1-投标报价/基准价｜）×40
A为价格调整系数，当投标报价低于本次招标最佳报价（即基准价）时，A=0.8；当投标报价高于本次招标最佳报价时，取A=1； 
计算分数时四舍五入取小数点后两位，当价格分＜0时，取0。

	2
	技术部分
	50

	
	序号
	评分因素
	权重
	评分准则

	
	1
	活动总体策划方案
	35
	（一）评审内容：  
评委根据供应商总体策划方案响应情况进行评分：
供应商需针对服务中心宣传推广、清水河数智新城招商推介与片区产业发展需求，统筹方案编制与内容深化，开展活动主题设计、内容策划、创新揭牌仪式、议程设计、视觉设计与会场布置等核心模块。
（二）评分标准：
1.活动主题设计契合度（最高5分）
①活动主题表述精准凝练，紧扣服务中心功能定位与清水河数智新城招商推介、片区产业发展需求，得5分；
②主题与活动基本相关，但表述平淡、辨识度低，与招商推介及产业需求关联较弱，得2-4分；
③未提供主题设计方案，或主题与活动定位明显不符，得0分。
2.活动内容与议程设计合理（最高15分）
①活动内容丰富，议程安排合理，且满足清水河数智新城招商推介、片区产业发展需求，得10-15分；
②内容模块齐全，议程安排基本合理，但个别模块深度不足，与片区发展需求基本符合，得5-9分；
③活动内容基本完整，但活动内容与片区发展需求明显不符，得2-4分；
④活动内容完全不符合采购需求，或未提供议程安排，得0分。
3.揭牌仪式创意与呈现效果（最高10分）
①揭牌仪式创意新颖、科技感突出且风险可控，且可助力服务中心未来运营，得7-10分；
②创意基本契合活动主题，但基本与服务中心未来运营无关，得3-6分；
③创意一般，属推杆、剪彩等传统形式的简单改良，或技术路径不明确、落地存疑，得1-2分；
④未提供揭牌仪式方案，或创意明显无法落地，得0分；
4.视觉设计与会场布置效果（最高5分）
①视觉设计提供主KV设计方向及延展应用清单（签到区、舞台背景、指引系统、物料体系），整体风格统一并体现数智科技感。会场布置方案完整且参观动线合理，得5分；
②视觉设计基本符合清水河数智新城品牌，但会场布置方案不完整，得3-4分；
③仅原则性描述，未提出设计方向，或缺失会场布置方案（含方案不合理），得1-2分；
④未提供相关方案，或视觉设计不符合要求且活动场地布置明显不合理，得0分。

	
	2
	配套服务
	15
	（一）评审内容：  
评委根据供应商嘉宾邀约、宣传服务等活动配套服务响应情况进行评分，供应商须具备产业发展领域的自有宣传渠道及宣传能力，并对片区拟招引的产业链企业或有助于片区企业发展的企业具备一定资源链接能力。
（二）评分标准：
1.拟邀约嘉宾阵容及与片区发展契合度（最高10分）
①拟邀名单中含上市公司、国家级“小巨人”、国家高新技术企业或国家级创新平台等的董事长/总裁级（或同等层级）代表5人及以上的，且名单覆盖片区3个以上主导产业链企业的，并提供具体、可执行的邀约计划及邀约渠道或方式，得10分；
②上述代表不足5人，或名单仅能覆盖片区3个以下主导产业链，但提供具体、可执行的邀约计划及邀约渠道或方式，得5-9分；
③上述代表不足5人，或名单仅能覆盖片区3个以下主导产业链，但邀约计划、渠道或方式不够具体，得1-4分；
④未提供拟邀名单，或名单总人数不足30人且无法满足活动基本规模要求，或名单缺少具体单位、职务等关键信息，或经评审明显无法落实，或名单与片区主导产业、活动主题明显不符的，得0分。
2.宣传服务到位程度（最高5分）
①制定完整的宣传推广方案，方案完整覆盖预热期、活动当天、二次传播全周期，交付物完整，发布渠道明确，并在产业领域兼具专业性与高关注度，得5分；
②宣传推广方案基本完整，但发布渠道与产业领域匹配度低、关注度不足，得3-4分；
③宣传推广方案基本完整，但发布渠道与产业领域无关，难以支撑宣传目标，得1-2分；
④宣传推广方案不完整，或未提供方案和发布渠道，得0分。

	3
	综合实力部分
	10

	
	序号
	评分因素
	权重
	评分准则

	
	1
	过往同类业绩
	10
	（一）评审内容：
评审报价人具有同类项目业绩，每项得5分，未提供不得分。
（二）证明文件：
①投标人提供近5年活动策划服务合同关键信息（包括但不限于合同首页、项目服务内容、服务期限、签字盖章页）；
②通过合同关键信息无法判断是否得分的，提供能证明得分的其他证明资料，如项目报告或合同甲方出具的证明文件等。
备注：本项最高得10分，报价人须确保所提供的证明材料清晰、可以判断，评分中若出现无证明资料或证书过期或专家无法凭所提供资料判断是否得分的情况，一律作不得分处理。



