
安纳班纳深圳酒店

平面设计服务采购

询 价 文 件
      采购单位：深圳市安纳班纳梧桐雅居投资有限公司
项目名称：安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购
2026年9月11日

询价函

各供应商：

我司拟就“安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购”进行询价，欢迎贵公司就以下采购内容进行报价。现将有关事项说明如下：

一、项目名称：安纳班纳深圳酒店平面设计服务
二、采购内容：

（一）项目概况：梧桐山深圳安纳班纳酒店项目（简称“安纳班纳深圳酒店项目”），位于深圳市罗湖区东湖街道梧桐社区虎竹吓32号，地处梧桐山国家森林公园自然生态的核心区域，毗邻弘法寺、仙湖植物园、梧桐山艺术小镇及国家兰科中心，属深圳“山海连城、公园城市”计划可持续生态轴芯的结构支点。

酒店依托得天独厚的自然与人文资源，以“自然户外、艺术声音，城市度假”的定位，打造集餐饮住宿、户外运动、文化休闲于一体的高品质康养旅游社区。酒店面积11,000平方米，共设客房89间（套），配套涵盖有多功能画廊空间、声音艺术茶室、生态河岸餐厅、沙滩社交酒吧、荧光嬉戏泳池、天空微风网球、家庭亲子空间和户外健身设施等，致力为宾客提供人与自然和谐共生的沉浸户外旅居天地。

酒店品牌slogan为：“每一次出发都是一场滋养”，而深圳安纳班纳酒店则聚焦梧桐山里每一个精彩瞬间，打造“半尺灵山、一步桃源”意境，解析城市度假疗愈酒店与城市关系，营造“动静有息”城市生活氛围。

（二）采购内容：本次采购内容为安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购。包括但不限于：酒店VI应用运营物料设计、客房体验系统物料设计、餐饮与宴会物料设计、其他运营空间设计、视频号及公众号会议参与及评定建议等服务工作。乙方须按照合同约定，在服务期内根据项目的实际需求，完成各项设计任务的创意、制作、修改及交付。
注：设计方案经甲方确认定稿后，乙方提供累计三次免费修改。
三、报价上限：人民币86,860.00元（含税，上限价）。

注：本次设计任务涉及所有的第三单位产生的费用（除项目实地考察外），包括但不限于：其他差旅费用、打样、样品购买费用、摄影、图片版权购买、模特、菲林输出、广告设计、动态表现、程序设计、制作、后台上传内容等均不包含在报价内。
四、服务期限：项目开始至所有服务工作完成止，以委托人实际需求为准。

五、报价及响应材料：

（一）报价要求

报价等响应文件一经发出，即为签订合同的依据。请各报价单位严格按附件响应文件格式进行填写并加盖公章，于2026年 9 月 18 日17:00时前（逾期视为不参与本项目报价）将盖章版扫描件发送至邮箱:lhtz_cbhy@szlh.gov.cn，同时抄送至邮箱：513413546@qq.com（邮件标题注明“项目名称+报价单位名称”）。并同步将密封纸质版响应材料递交或邮寄至罗湖区清水河街道清水河一路116号罗湖投控大厦B座2001，纸质盖章版响应材料与电子扫描响应材料不一致的以纸质盖章版为准。
报价单价包干，包含为完成本项工作所包括的人工、差旅、税费、利润等一切费用。

（二）报价须知

1.本次报价为一次性报价，报价单位如对本项目报价，即表示认可我方提出的要求，且不可撤回。否则该报价单位将被记入不诚信报价单位名单，在今后规定的时间内不得参与我方组织的任何招标采购活动。
2.报价函为采购合同的组成部分。

3.报价单位在采购过程中应遵守诚实信用的原则，在采购及合同履行过程中，如发现报价单位有欺诈等不诚实行为及违反合同约定等行为，将会被列入黑名单等处理。希望各报价单位在认真阅读询价函内容后再进行报价。

4.报价单位需按要求提交响应材料，所有材料需盖报价单位公章，具体见附件。
（三）报价条件

1.在中华人民共和国境内注册、具有独立法人资格的企业或其他组织；

2.不接受联合体。

六、联系方式

联系人：周工
联系电话：134 8069 1638（工作日：上午9:00-12:00，下午14:00-18:00）
联系地址：深圳市罗湖区清水河一路罗湖投资控股大厦B座20楼成本合约部

附件1：报价函模板

附件2：响应材料模板

附件3：评分细则表

深圳市安纳班纳梧桐雅居投资有限公司

2026年9月11日

附件1：

报价函

深圳市安纳班纳梧桐雅居投资有限公司：

贵司询价函我司已收悉，决定参与报价，现就“安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购”报价如下：

一、我方愿意按照询价函规定的各项要求，向贵司提供相应服务，含  %增值税，总报价（含税）为人民币（大写）            元（小写：￥：       元）。

二、一旦我方中选，双方合同签字生效后，我方将严格履行合同规定的职责和义务，保证按照合同要求贵司要求提供服务。

三、我方提供给贵单位的与本项目采购有关的文件资料，保证文件资料的真实性和准确性。

四、本项目所使用的或准备采用的任何专利、版权、设计商标或名称及其他受保护权利的都必须取得合法的授权，所产生的有关费用应由我方自行承担。
五、本项目所有成果的知识产权属于贵方。
六、报价包括但不限于完成本合同全部工作所需要的所有的服务费、交通费、差旅费、食宿费、通信费、快递费、图纸费、打印费、管理费、国家法定节假日加班费、员工奖励费、利润、风险承担、税费等与本合同内容有关的一切费用；且不因市场价格涨落、人员工资、福利调整以及汇率、税率变动等任何原因调整。
报价人名称（公章）：

法定代表人或委托代理人签名：

日期：

通讯地址：

联系人及联系方式：

附表
安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购报价清单

报价表
	安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购报价清单

	工作内容
	服务内容说明
	含税单价（元）
	备注

	安纳班纳深圳酒店平面设计服务
	一、酒店VI应用运营物料
	
	

	
	1
	酒店入住流程物料（包含入住登记表、行李牌、房卡卡套）；
	
	

	
	2
	酒店预定与欢迎（包含预定确认函/电子邮件模版、 电子欢迎卡模版、纸质欢迎信模版、酒店新闻稿模版、宾客（儿童）生日问候卡）；
	
	

	
	3
	员工形象（员工姓名牌（徽章）规范、员工名片（管理层名片电子版模版）、员工邮箱签名档规范、员工手册排版）；
	
	

	
	4
	酒店宣传物料（开业海报模版/餐饮海报模版/户外运动海报模版/艺术展品介绍模版、酒店宣传册/DM折页/展架易拉宝模版、明信片/书签、便签纸、 酒店周边本地探索指南）。
	
	

	
	二、客房体验系统物料
	
	

	
	1
	布草与纺织品标志应用（床上用品类别标志唛头及方向位置、毛巾类标志唛头、拖鞋标志规范、衣架标志规范）。
	
	

	
	2.客房用品包装标志应用
	
	

	
	2.1
	洗漱护理用品包装标志应用（牙刷、牙膏、剃须刀、护理包（棉签、发圈）、浴盐/泡澡用品/浴帽/小香皂）；
	
	

	
	2.2
	客房配套用品标志应用（洗衣袋标签/含洗衣单、鞋袋标志标签、手提棉布袋、矿泉水瓶身定制标签）；
	
	

	
	2.3
	客房服务类物料（客房服务指南单张/客房送餐菜单模版/迷你吧服务单/客房其他服务提示模版、打扫勿扰提示挂牌、客房内功能提示牌 （请勿吸烟/浴室防滑等））；
	
	

	
	2.4
	客房客控面板标识设计（客房开关控制面板标识及中英文字体设计、客房开关控制面板、IP电视等UI平面评定建议、客房控制面板需要的其他平面设计）。
	
	

	
	三、餐饮与宴会设计物料
	
	

	
	1
	餐饮设计物料（全日制餐厅菜单单张设计规范、酒吧酒水菜单单张设计规范/鸡尾酒配方卡、咖啡厅菜单单张设计规范、茶室菜单单张设计规范、桌卡/台卡、餐巾纸、酒店餐饮纸质打包袋）；
	
	

	
	2
	宴会设计物料（会议议程表单张设计规范模版、桌签、席位卡模版、会议资料夹、活动指引牌模版）。
	
	

	
	四、其他运营空间
	
	

	
	1
	天空网球场：运动安全须知、场地使用规则牌；
	
	

	
	2
	亲子书房：图书分类标签、收纳盒标签；
	
	

	
	3
	艺术策展空间：展品介绍卡、参观指南；
	
	

	
	4
	艺术茶室：茶品介绍卡、茶品收纳标签。
	
	

	
	五、UI类界面及小红书/微信参与会议及评定建议
	
	

	
	1
	参与官网，会员服务等UI界面及客房数字化UI界面会议三次、小红书/微信推文会议三次。
	
	

	税率（%）
	报价含税，明确税率

	合计报价（元）
	


报价说明：该报价为单价包干。
报价人名称（公章）：
日期：

附件2：响应材料模板
一、法定代表人证明书

法定代表人证明书
姓名：      身份证号码：                 性别：      年龄：      
职务：           系                         的法定代表人。
特此证明。
单位名称（公章）：
地址：
日期：                              

二、授权委托书
我           【姓名】系            【单位名称】的法定代表人，现授权委托           【单位名称】的           【姓名】（身份证号码：              ）为本公司代理人，以本公司的名义参加安纳班纳深圳酒店平面设计服务采购采购及报价的相关活动。代理人在本次采购过程中所签署的一切文件和处理与之有关的一切事务，本公司及我本人均予以承认。

代理人无转委托权。

特此委托。

代理人：（签字）            性别：          年龄：
单位：（公章）
法定代表人：（签字或盖章）
日期：     年    月    日
三、营业执照
四、专项技术分析及项目服务方案（格式自拟）
（根据项目实际需求，综合考量酒店品牌定位、客房、大堂、餐饮、会务、娱乐服务、宣传等全场景运营需求、物料落地交付要求完成平面设计专项技术论证；同时对项目全周期进度计划、专项设计团队配置、设计修改服务、应急交付、质保承诺等方案）
五、同类案例展示

（提供的与本项目同类型项目的案例设计效果图）
六、同类业绩
（自2023年12月1日至本项目截标之日（以合同签订时间为准）具有同等级平面设计类服务业绩，提供的业绩数量最多不超过3项。若超过最高数量则按提供材料顺序审查规定的最高数量的业绩。）

七、体系认证情况

（提供有效的质量管理体系认证证书、信息安全管理体系认证证书、环境管理体系认证证书）

八、履约质效情况

（对在本项目履约质效方面的情况做出说明，包括履约质量、履约效率、企业资源调度、企业优势等）

附件3：

评分细则表

	序号
	评分项
	权重

	1
	价格
	40

	
	1、基准价：为所有有效投标单位报价的算术平均值。 

2、算法类型按固定乘积法：投标报价得分=（1-A×｜1-投标报价/基准价｜）×40 

A为价格调整系数，当投标报价低于本次招标最佳报价（即基准价）时，A=0.8；当投标报价高于本次招标最佳报价时，取A=1；计算分数时四舍五入取小数点后两位，当价格分＜0时，取0。

	2
	技术部分
	32

	
	序号
	评分因素
	权重
	评分准则

	
	1
	专项技术分析及项目服务方案
	20
	（一）评审内容：
根据项目实际需求，综合考量酒店品牌定位、客房、大堂、餐饮、会务、娱乐服务、宣传等全场景运营需求、物料落地交付要求完成平面设计专项技术论证；同时对项目全周期进度计划、专项设计团队配置、设计修改服务、应急交付、质保承诺等方案进行评分。
（二）评审标准：
根据招标文件需求和投标文件
1.内容完整、详细并思路清晰，合理性及适当性强、可操作性强、可实施性强的为优，得20分；
2.内容完整并思路较清晰、合理性及适当性较强、可操作性较强、可实施性较强的为良，得16分；
3.内容一般完整并思路一般清晰、合理性及适当性一般、可操作性较一般、可实施性较一般的为中，得12分；
4.其他情况，评价为差，得0分。

	
	
	同类案例展示
	12
	（一）评审内容：
投标人可根据项目需求提供设计方案，或提供与项目匹配的案例进行效果展示，根据投标人提供的与本项目同类型项目的案例设计效果图与本项目的匹配度进行评分。
（二）评审标准：
1.效果图与本项目类型高度契合、设计理念新颖，设计合理性及适当性强、可操作性强、可实施性强的为优，得12分；
2.效果图与本项目类型较契合、设计理念较新颖，设计合理性及适当性较强、可操作性较强、可实施性较强的为良，得10分；
3.效果图与本项目类型契合度一般、设计理念新颖度一般，设计合理性及适当性一般、可操作性较一般、可实施性较一般的为中，得7分；
4.其他情况，评价为差，得0分。

	3
	商务部分
	28

	
	序号
	评分因素
	权重
	评分准则

	
	1
	同类业绩
	18
	（一）评审标准： 

自2023年1月1日至本项目截标之日（以合同签订时间为准）具有同等级平面设计类服务业绩，提供1个有效业绩得3分，本项最高得18分。
（二）证明文件： 

1.须提供合同关键页（含合同范围、服务内容、合同金额、合同签订时间），如合同体现关键信息的，可提供能证明的其它证明资料，如合同甲方出具的证明文件（须加盖合同甲方公章）等资料原件扫描件或复印件。未提供或提供的不符合或提供不清晰导致专家无法判断的均不得分；
2.若提供资料内容不明确，评标人无法判断，本项不得分。

	
	2
	履约质效情况
	10
	对在本项目履约质效方面的情况做出说明，包括履约质量、履约效率、企业资源调度、企业优势等。

优:优势符合实际、对项目履约影响大。

良:优势较符合实际、对项目履约影响较大。 

中:优势较普通、对项目履约影响一般。

差:优势对项目履约影响极小。

评价为优的得10分，评价为良的得6分，评价为中的得3分，评价为差不得分。


备注： 

1.每一项的得分均不能超过该项最高分值。

2.缺项则该项为 0 分或不合格为 0 分。 

3.客观评分项，所有评审专家应当统一打分分值；主观评分项，评审专家应当按照打分标准进行评分。



