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一、安荟邻



四大平台 
全链条一体化运作体系

21

保障性住房
建设筹集 运营管理

3 4

住房租赁 住房金融

深圳市安居集团有限公司于2016年6月30日注册成立，10月

9日挂牌运作，注册资本1000亿元，是深圳市属国有独资企

业和保障性住房专营机构。经过9年快速、超常规发展，实

现全市保障性住房“一盘棋”发展格局，成为全市住房保障

的重要抓手；创新搭建了保障性住房建设筹集、运营管理、

住房租赁、住房金融“四大平台”全链条一体化运作体系，

并通过租售并举，滚动开发，探索了保障性住房“政策性功

能性导向、企业化管理、市场化运作”的可持续发展“深圳

模式”。

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



深圳市房屋租赁运营管理有限公司成立于2017年9月12日，

为安居集团全资子公司，注册资本金10亿元，负责全集团

保障性住房及配套商业资产运营管理和物业服务工作。公

司聚焦住房租赁、商业运营、物业服务三大主营业务，紧

密围绕安居集团“一四五一”发展战略，以“管好房、安

好家”为使命，实现保障性住房综合服务一体化、服务效

能最大化，为广大住户提供规范、优质的“一站式”便捷

服务。

住房租赁
Housing Rental

商业运营
Commercial Operation

物业服务
Property Services

三大
主营
业务 

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



安荟邻是深圳安居集团聚力打造的邻里商业品牌，由深圳

市安居集团全资子公司深圳市房屋租赁运营管理有限公司

运营。

作为保障性住房配套，专注于“最后一公里”的“家门口

经济”和“城市一刻钟便民生活圈”建设，以“友好邻里

生活中心”为定位，打造一个有温度的社区，零距离链接

消费者。安荟邻秉承“共建城市友好邻里”的使命，为消

费者提供“邻距离、亲生活、友参与”的邻里生活体验，

致力于成为国内领先的邻里商业品牌。

邻里商业

深安居的关键赛道
精细化运营社区商业的新形态

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



商业运营情况
遍布深圳11个行政区域

在营商业项目

在营商业面积

66个

约55万㎡

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



2023 2024 2025

2023年7月
• 南山桃源安荟邻 开业
• 福田富莲安荟邻 开业

2023年5月
• 安居“安荟邻”品牌发布

2024年2月
• 福田彩田安荟邻 开业

2024年11月
• 南山高新安荟邻 开业
2024年12月
• 光明澜庭安荟邻 街区开业品

牌
大
事
件

• 2023年7月
荣登深圳市零售业协会
深圳十大商业创新奖”单位称号

• 2023年10月
南山桃源安荟邻荣登“中购联购物中心行业
2023年度更新改造与空间创新卓越榜”

• 2024年3月
福田富莲安荟邻荣登“中购联购物中心行业
2023年度星秀榜”

• 2024年9月
福田彩田安荟邻荣登“中购联购物中心行业
2024年度社区购物中心卓越榜”

• 2025年4月
福田彩田安荟邻“安居生活坊”荣获
第十二届南都街坊口碑榜“国企口碑
奖”

品
牌
荣
誉

2025年8月
• 坪山凤凰安荟邻 开业
2025年10月
• 福田梅林安荟邻 开业 

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



成为国内领先的邻里商业品牌

共建城市友好邻里

友好邻里生活中心

近邻，更近心
close  to  your  l i fe

邻距离、亲生活、友参与

品牌愿景

品牌使命

品牌定位

品牌口号

品牌核心价值

品牌体系

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



体验友好

城市友好

友好邻里生活中心
专注于“最后一公里”的“家门口经济”

专注于“城市一刻钟便民生活圈”的建设

成员友好

服务友好五大友好：

伙伴友好

定
位





视 觉 V I

1 .  安 荟 邻 品 牌 介 绍



一、品牌影响力打造：锚定邻里商业头部地位

以 “安荟邻” 商业品牌为核心，通过系统性品牌建设动作，持续扩

大品牌影响力、提升市场知名度与美誉度，最终实现品牌在邻里商业

赛道的第一品牌目标，树立行业标杆形象。

二、社区粘性深化：构建项目与居民的共生关系

针对凤凰安荟邻、高新安荟邻等已开业项目，建立与周边社区居民

的长期、稳定、友好互动机制。通过策划并落地系列社区专属活动，

逐步强化项目的 “社区生活枢纽” 属性，使其成为周边市民日常

生活消费的首选场所。

三、核心理念落地：以 “友好” DNA 驱动经营增长

深度践行并强化 “五大友好” 核心理念，将其融入运营全环节，在

市民心中筑牢 “安荟邻 = 友好邻里” 的品牌认知，成功植入品牌特

色 DNA。以理念落地推动项目稳场旺场，最终实现顾客消费频次与

项目经营效益的双重提升。

核心
目标

2 .  活 动 目 的 及 策 略



活动类型规划 关键词 年度内容

节庆美陈、氛围包装 应时应景的制作场内美陈
烘托并增加现场欢乐氛围

日常节庆活动
品牌活动（邻里节）

事件营销、话题互动

甄别价值节点，通过亲民的活动
设计巧妙嫁接公关活动，吸引关

注拉拢人气

结合日常节庆活动、邻里节活动，围
绕品牌核心点“友好”制造话题，制
造有品牌印记的公关事件形成影响，
激发邻里情感共鸣，引发分享效应

应景生动

体验、场景
社交、互动

五大友好核心理念

推
广
原
则

2 .  活 动 目 的 及 策 略



序号 活动 场次/数量 合计（场）
1 招商推介会/招商沙龙 4

105

2 花园大赛活动 1
3 春节主题活动 6
4 春节主题活动及美陈 4
5 凤凰安荟邻春节美陈 1
6 元宵节活动 5

7 妇女节活动 5

8 劳动节活动 4
9 母亲节活动 5

10 儿童节活动 7
11 端午节活动 6
12 暑期主题活动 5
13 中秋节活动 8
14 国庆节活动 2
15 感恩节活动 4
16 安荟邻邻里节活动 7
17 社区推广/邻里主题活动 10
18 青年碰头行动 6
19 青年夜校活动 6
20 季度创意主题活动 3
21 咖啡/面包节活动 1
22 集中商业周年庆活动 4
23 电竞游戏赛事主题活动 1

活动以后期项目实际需求执行为准

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（一）招商推介会/招商沙龙

活动目的：助力招商，促进招商进度

活动内容：嘉宾致辞，招商推介等

氛围布置：项目展示DP布置等

活动时间：每季度一次

活动地点：待确认

需求说明：含场地租赁、茶歇预备、现场氛围布置、会议物

料制作

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（二）花园大赛活动

活动目的：提升集团、安荟邻及寓见安居品牌知名度和影响力

需求内容：园艺规划、雕塑制作、园艺布置等

活动时间：26年一季度

活动地点：待定

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（三-四）春节主题活动及春节氛围

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

活动目的：应时应景的春节活动和氛围，烘托春节气息

氛围布置：写春联活动等、春节美陈DP点造景、新年主题灯饰

等

活动时间：2026年1月-2月

活动地点：待定

需求说明：所有项目春节美陈主题、设计、氛围布置及调性一致，

原则上各项目统一执行。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（五）凤凰安荟邻春节美陈

活动目的：应时应景的春节活动和美陈

活动内容：写春联活动等传统互动活动

氛围布置：春节美陈DP点造景、新年主题灯饰、常态小舞台等

活动时间：2026年1月-2月

活动地点：凤凰安荟邻

需求说明：舞台为长期舞台，背景画面可更换，舞台可结合节庆

变装。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（六）元宵节活动

活动目的：营造元宵节活动氛围，引流，促进消费

活动内容：猜灯谜灯会、集章互动游戏、暖场互动活动等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年3月

活动地点：待定

需求说明：所有项目活动活动方案一致，主题、设计、活动内

容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（七）妇女节活动

活动目的：营造妇女节活动氛围，引流，加强安荟邻邻里

互动

活动内容：互动活动、互动DIY等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年3月

活动地点：待定

需求说明：所有项目活动活动方案一致，主题、设计、活

动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（八）劳动节活动

活动目的：营造劳动节氛围，加强居民节日互动

活动内容：线上话题营销、线下互动活动等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年5月

活动地点：富莲安荟邻、彩田安荟邻、梅林安荟邻、桃源安荟邻、

智汇安荟邻、鸿栖安荟邻、空港安荟邻、鸣鹿安荟邻、锦龙安荟

邻、海鸿安荟邻、鹏湾安荟邻

需求说明：所有项目劳动节活动方案一致，主题、设计、活动内

容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。
（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（九）母亲节活动

活动目的：营造母亲活动氛围，引流，加强安荟邻邻里互

动

活动内容：互动活动、互动DIY等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年3月

活动地点：待定

需求说明：所有项目活动活动方案一致，主题、设计、活

动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十）儿童节活动

活动目的：营造儿童节氛围，加强家庭亲子互动，促进消费

活动内容：儿童文艺汇演、小丑巡游、公仔巡游等

氛围布置：汇演舞台、DP点造景布置等

活动时间：2026年6月

活动地点：待定

需求说明：所有项目儿童节活动方案一致，主题、设计、活动

内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十一）端午节活动

活动目的：营造端午节氛围，加强民俗及传统文化类型互动活

动，促进消费

活动内容：非遗技艺汇演、手作活动、拍照打卡点等

氛围布置：活动体验区、DP点造景布置等

活动时间：2026年6月

活动地点：待定

需求说明：所有项目端午节活动方案一致，主题、设计、活动

内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十二）暑期主题活动

活动目的：营造暑期活动氛围，促进消费

活动内容：暑期大课堂、周末亲子互动、暖场活动等

氛围布置：互动空间搭建、DP点布置等

活动时间：2026年7月-8月

活动地点：待定

需求说明：所有项目暑期活动方案一致，主题、设计、氛围布置

及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十三）中秋节活动

活动目的：营造中秋活动氛围，引流，促进消费

活动内容：猜灯谜灯会、集章互动游戏、暖场互动活动等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年9月

活动地点：待定

需求说明：所有项目中秋节活动活动方案一致，主题、设计、

活动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十四）国庆节活动

活动目的：营造国庆氛围，加强安荟邻邻里互动

活动内容：暖场互动活动、互动DIY

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年10月

活动地点：待定

需求说明：所有项目国庆节活动活动方案一致，主题、设计、

活动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



活动目的：通过“感恩”这一情感主题，与顾客建立深度情感链
接，强化顾客对商场“有温度、懂回馈”的品牌认同，提升长期
忠诚度。
活动内容：设立“爱心物资捐赠点”、温馨的“感谢信驿站”互
动墙（可为枫叶、爱心或大树形状）
氛围布置：DP布置、氛围布置等

活动时间：2026年11月

活动地点：凤凰安荟邻

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。深度联动社会工艺
组织，城市文化公益活动，例如深圳志愿者服务组织/环保公益
组织等，活动需要有话题性。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

（十五）感恩节活动

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十六）安荟邻邻里节活动

活动目的：营造邻里节活动氛围，打造安荟邻年度品牌活动，多项

目联动；增强社区邻里互动，制造话题，结合公益和外联资源，提

升品牌知名度

活动内容：环保主题活动、环保/便民市集、互动活动等

氛围布置：DP点造景布置等

活动时间：2026年12月

活动地点：待定

需求说明：活动需紧扣友好主题，从活动内容、美陈、资源等各方
面打造友好邻里节。所有项目邻里节活动活动方案一致，主题、设
计、活动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十七）社区推广/邻里主题活动

活动目的：加强社区居民互动，储备人气；项目会员招募，发掘和

绑定潜在客户群

活动内容：互动活动、惠民服务、互动DIY等

活动时间：根据项目实际需求安排

活动地点：待定

方案需求：所有项目社区推广/会员招募活动方案一致，主题、设计、

活动内容、氛围布置及调性一致，原则上各项目统一执行。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十八）青年碰头行动

活动目的：通过系列新青年社交活动，夯实项目新青年社交主场
定位，为项目持续引入年轻、活力的群体，刺激场内美食、数码
形成转化

活动内容：如球类运动（乒乓球、匹克球）、剧本杀、宠物、戏
剧等当代青年兴趣社交活动、赛事，每场预计选手不少于50位
选手

活动时间：2026年
活动地点：待定

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。活动需要有话题性。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（十九）青年夜校活动

活动目的：通过系列新青年社交活动，夯实项目新青年社交主场
定位，为项目持续引入年轻、活力的群体，刺激场内销售转化

活动内容：如尤克里里、手机摄影摄像、睡眠疗愈、财富沙盘剧
本杀、珐琅彩手作、书法等兴趣课程，不少于30名参与者

活动时间：2026年
活动地点：待定

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（二十）季度创意主题活动

活动目的：营造主题活动氛围，吸引人气，制造话题
活动内容：结合公益/科技/艺术/户外/市集/音乐等资源，开展
主题活动
氛围布置：主题美陈、DP布置、主题布置等

活动时间：2026年
活动地点：待定

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。深度联动社会组织，
城市文化公益活动，例如深圳志愿者服务组织/环保公益组织等，
深圳读书月/喜剧快闪艺术活动/创业大赛/技能大赛等赛事，活
动需要有话题性。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（二十一）咖啡面包节活动
活动目的：打造一个具有坪山特色的标志性城市文化事件，吸引

深圳其他区的年轻人前来打卡

活动内容：场内品牌联动：强力联动商场内已有的咖啡、烘焙。

场外品牌邀约：精心邀请深圳或坪山区其他热门精品咖啡、独立

面包品牌入驻，形成新鲜感，吸引外部客流。

氛围布置：主题气模（如一个巨大的咖啡杯和面包模型）、市集

摊位、小型DP（咖啡杯墙等）

活动时间：2026年月4日17日-19日

活动地点：凤凰安荟邻 1号门、中庭、露天广场

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（二十二）集中商业周年庆活动

活动目的：营造周年庆主题活动氛围，吸引人气，制造话题
活动内容：结合公益/科技/艺术/户外/市集/音乐等资源，开展
大型主题活动
氛围布置：主题美陈、DP布置、主题布置等

活动时间：2026年
活动地点：待定

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。深度联动社会组织，
城市文化公益活动，例如深圳志愿者服务组织/环保公益组织等，
深圳读书月/喜剧快闪艺术活动/创业大赛/技能大赛等赛事，活
动需要有话题性。

3 .  活 动 规 划 及 需 求



（二十三）电竞游戏赛事主题活动
活动目的：通过电竞与潮流运动的深度结合，打造为商场专属的
年度青年文化IP，稳固商场在年轻客群中的潮流引领者形象。

活动内容：延续电竞赛事（王者荣耀、金铲铲、英雄联盟等）、
3v3篮球赛事、陆地冰壶、滑板秀等（可全民体验为主）
氛围布置：舞台布置、互动DP点等

活动时间：2026年11月
活动地点：凤凰安荟邻

需求说明：资源嫁接，与外部异业资源合作。官方电竞比赛授权、
潮流趣味运动（滑板、飞盘等），活动需要有话题性、体验感、
新鲜感。

（活动仅供意向示意参考，时间及内容具体以最终招标、执行为准）

3 .  活 动 规 划 及 需 求



龙岗区

福田区 坪山区

宝安区 龙华区

南山区

大鹏新区

光明区罗湖区

盐田区

安荟邻

4 .  商 业 代 表 项 目 介 绍



福田区 商业项目

商业面积：约21000㎡

项目地址：深圳市福田区梅林街道梅林

路142号

梅林安荟邻 彩田安荟邻 富莲安荟邻

商业面积：约8000㎡

项目地址：深圳市福田区莲花街道莲花

路1096号彩田村综合楼

商业面积：约21000㎡

项目地址：深圳市福田区莲花街道雨田

路1号

改造项目 改造项目改造项目



商业面积：约25000㎡

项目地址：深圳市南山区白石路与科

技南八路交汇处（高新南D出口）

高新安荟邻

商业面积：约12000㎡

项目地址：深圳市南山区粤海街道高

新园南片区高新六道南侧

商业面积：约5000㎡

项目地址：深圳市南山区桃源村

96~97栋

南馨安荟邻 桃源安荟邻

南山区 商业项目



景福安荟邻 船步街项目

商业面积：约21000㎡

项目地址：罗湖区莲塘畔山路与国威

路交汇处西南侧

商业面积：约24000㎡

项目地址：深圳市罗湖区船步街

罗湖区 商业项目



空港安荟邻 福厦安荟邻

商业面积：约8000㎡

项目地址：深圳市宝安区福永街道，

金兴路与金荔路交汇处

商业面积：约12000㎡

项目地址：深圳市宝安区福永街道下

十围路与立新南路交汇处

宝安区 商业项目



商业面积：约26000㎡

项目地址：深圳市光明区环荔路与荔

美南街交汇处(6号线-中大站)

澜庭安荟邻

商业面积：约25000㎡

项目地址：深圳市光明区玉塘街道东

长路与光侨路交叉口(6号线-长圳站)

商业面积：约5000㎡

项目地址：深圳市光明区光明街道观

光路与德雅路交汇处

鸣鹿安荟邻 萃云安荟邻

光明区 商业项目



商业面积：约50000㎡

项目地址：深圳市坪山区翠景路和青松西路交

汇处

凤凰安荟邻

商业面积：约15000㎡

项目地址：深圳市坪山区丹梓大道北侧荔景北

路和丹梓大道交汇处西北侧

盘龙安荟邻

坪山区 商业项目



商业面积：约25000㎡

项目地址：深圳龙华九龙山智能科技

城核心片区

梅观安荟邻

商业面积：约5000㎡

项目地址：龙华区民治街道民塘路与

民兴街交汇处西北侧

商业面积：约6000㎡

项目地址：深圳市龙华区中华路广明

工业区西侧

尚龙安荟邻 华越安荟邻

龙华区 商业项目



海鸿居

商业面积：约2200㎡

项目地址：深圳市盐田区盐

田街道西南侧临明珠大道，

东南侧近永安路

安居云畔

商业面积：约800㎡

项目地址：深圳市盐田区中

青路与中青一路交汇处西侧

桐悦湾

商业面积：约4500㎡

项目地址：深圳市盐田区园

林路与梧桐路的交汇处

盐田区 商业项目



大鹏新区 商业项目

安居大鹏东湾半岛 鹏湾安荟邻

商业面积：约1100㎡

项目地址：深圳市龙岗区金葵

东路

商业面积：约9000㎡

项目地址：深圳市龙岗区坪西

路

龙湾安荟邻

商业面积：约10000㎡

项目地址：深圳市龙岗区坪西

路

银叶安荟邻

商业面积：约1600㎡

项目地址：大鹏新区坝光社区

生物谷路与葵湾路交叉口



二、寓见安居



1 .  品 牌 介 绍

      寓⻅安居是深圳市安居集团旗下的市场化租赁住房品牌，于2022年正式投运，由深圳市房屋租赁运营管理

有限公司运营。

        寓见安居以“共筑城市理想生活”为愿景，致力于成为深圳⾼品质租赁社区引领者，提供企业公寓、白领

公寓、服务式公寓等租住生活解决方案。品牌项目均为花园社区型住宅，社区设有露天花园、儿童游乐设施、休

闲公区等全周期共享空间，通过创新的运营模式、数字化管理手段、人文社群氛围营造，为来深新市民、青年人

打造更自在、更美好的租住体验。

        截至目前，寓见安居已储备超8000套（间）优质房源，布局深圳南山、罗湖、宝安、龙华等行政区，满足

不同类型的租赁需求。



1 .  品 牌 介 绍



1 .  产 品 线



1 .  产 品 线



1 .  产 品 线



1 .  V I 基 础



2 .  活 动 规 划

时间

活动
节点
甄别

第一季度 第二季度 第三季度 第四季度

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

Ø 启动仪式（青年人才

住房）☆☆☆

Ø 瀚龙苑开业布置 ☆☆

Ø 外拓项目开业布置 ☆☆

Ø 校企推介会 *2☆

Ø 品牌主题活动☆☆

Ø 展会（秋招双选会）☆☆☆

Ø 校企推介会 *2☆

Ø 品牌主题活动☆☆

Ø 校企推介会 *2☆

Ø 品牌主题活动☆☆



2 .  活 动 规 划

序号 活动 2026年场次/数量 活动项目/活动场地

1 启动仪式/展会 2 待定/会展中心（福田）

2 开业布置 2 瀚龙苑/待定

3 品牌主题活动 3 外出场地待定

4 校企推介会 6 各高校待定

合计（场） 13 /



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（一）启动仪式/展会

活动主题：青年人才住房项目启动仪式（暂定）

活动时间：2026年1月1日（暂定）

活动地点：会议厅（待定）

领导嘉宾：政府领导、集团领导、公司领导、行业协会、媒体等约60人

活动内容：签到接待、领导致辞、青年人才住房项目介绍、样板间参观

活动概况



大气

创意

简约

2 .  活 动 规 划 及 需 求

（一）启动仪式/展会

活动调性



活动主题：秋季招聘双选会

活动时间：2026年10月（暂定）

活动地点：福田会展中心（待定）

方案需求（包含但不仅限以下内容）：展位方案设计、搭建

包装、配套物料设计、活动流程、礼品建议等；

2 .  活 动 规 划 及 需 求

（一）启动仪式/展会

方案需求



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（二）项目开业布置

活动概况

活动主题：寓见安居项目开业活动

活动时间：2026年1月、9月各1场

活动地点：瀚龙苑、待定

活动内容：住户签约、剪彩仪式、园区氛围布置

活动调性：亲切、温馨



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（二）项目开业布置

活动示意



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（三）品牌主题活动

活动主题：自在生活节·寓见安居品牌日

活动时间：2026年二、三、四季度各一次

需求：各项目堆头造景氛围布置、住户外出活动策划

活动内容：城市徒步、露营野餐、飞盘教学等主题活动



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（三）品牌主题活动

• 打卡分享 • 定期项目氛围布置 • 住户主题活动互动



2 .  活 动 规 划 及 需 求

（四）校企推介会

活动形式：进企业、进校园项目推介会

活动时间：每季度2场

活动地点：企业会议厅、高校活动中心，待定

活动内容：签到、茶歇、项目推介

策划需求：场地租赁、茶歇预备、现场氛围布

置、会议物料制作



3 .  主 要 项 目 介 绍



3 .  主 要 项 目 介 绍



3 .  主 要 项 目 介 绍



3 .  主 要 项 目 介 绍




