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深圳鹏程电动集团有限公司

询价文件




[bookmark: OLE_LINK1]项目名称: 鹏电集团2026年中秋节驾驶员以外员工过节相关 物资采购





采购人：深圳鹏程电动集团有限公司
日  期： 二〇二六年七月三十日


[bookmark: _Toc440211432]第一部分  采购公告
深圳鹏程电动集团有限公司（以下简称鹏电集团）将开展2026年鹏电集团2026年中秋节驾驶员以外员工过节相关物资，以公开询价采购的方式开展采购。现将项目采购有关情况公告如下：
1、 采购项目
本次采购项目为鹏电集团2026年中秋节驾驶员以外员工过节相关物资采购定点供应商。
2、 采购方式
（1） 供应商征集方式
公开询价
（2） 评审方法
以综合评估法的方式确定响应人综合排名。响应人综合评分（100%）＝商务技术评分（50%）+价格评分（50%），评审委员会对满足采购文件实质性要求的响应文件，按照规定的评分标准进行打分、核算汇总，按照综合得分由高到低顺序推荐成交候选人。详见附件《综合评分标准》。
3、 采购范围及相关要求
[bookmark: OLE_LINK5]本次采购项目包含鹏电集团本部及属下各单位除驾驶员以外的在册在岗人员2026年中秋节关爱物品。采购物品范围原则上为符合中国传统节日习惯的用品和职工群众必需的生活用品等，如米、面、油、肉、蛋、奶、水果、干果等副食品及生活用品等物资（不包含烟、酒类、茶叶、补品、鲜花、大型家电、服装类、高价物等）。本项目需求数量约260份，预算含税价为143000元。具体采购数量以采购方实际采购订单为准。
4、 供应商资质要求
（一）供应商须是在中华人民共和国境内（港、澳、台地区除外）依法注册、具备独立法人资格的单位或其他组织（提供营业执照或其他主体资格证书、工商信息查询单或工商部门相关证明文件）。
（二）供应商须具有市场监督管理部门或食品药监部门颁发的有效期内的《食品生产许可证》或《食品经营许可证》或“仅销售预包装食品单位（经营者）备案”证明（提供证书扫描件）。
（三）供应商或其总公司或其母公司须具备有效的《中华人民共和国增值电信业务经营许可证》（简称ICP经营许可证）（提供证书扫描件）。如供应商与ICP经营许可证不是同一主体，需提供供应商总公司(或母公司)的主网站ICP经营许可证复印件及与总公司(或母公司)股权关系，以及供应商被授权合法使用该主网站进行经营活动的授权书。
（四）供应商在近三年内（以响应截止日往前推算），在国家企业信用信息公示系统（网址：www.gsxt.gov.cn）中未被列入严重违法失信企业名单（黑名单）信息（提供截图等证明材料）。
（五）单位负责人（含法定代表人）为同一人或者存在控股、管理关系的不同单位，不得同时参加此项目响应（提供《供应商控股及管理关系情况申报表》，并提供国家企业信用信息公示系统（网址：www.gsxt.gov.cn）中股东、主要人员信息的相关备案情况打印件或工商部门相关的证明文件）。
（六）本项目不接受联合体响应。成交后不允许转包、分包（提供承诺函，格式自拟）。
五、报价方式和内容
（一）响应报价采用包干制，包含供应商为履行合同所需要产生的一切费用，包括但不限于物品价格、物品运输到采购方员工指定地点的运费、相关服务费、检测费、人工费、交通费、保险费、管理费、装卸费、税金等发生的所有费用。响应报价为最终报价，供应商在合同期内不得要求追加任何费用。供应商提供的线上商城平台须能满足超出公司授信额度外，员工可自行通过网上付款方式向成交方支付超出部分金额的功能技术。采购方员工实际采购总金额超出采购方提供的授信额度，则超出部分由采购方员工自行通过网上付款方式向成交方支付。
（2） 响应报价为响应折扣率，即供应商物品原价的供货折扣率，折扣率的计算规则：物品结算价格=物品原价×响应折扣率，例如：响应折扣率报80.00%，物品原价为100元，结算价格为100元×80.00%=80元。
六、采购工作时间安排
（一）发出项目采购公告时间：2026年7月30日15:00-2026年8月10日15:00
（二）获取询价文件时间：2026年7月30日15:00-2026年8月6日15:00
（三）澄清、修改、答疑截止时间：2026年8月6日15:00
   （四）递交询价文件截止时间：2026年8月10日15:00
   （五）开标时间：2026年8月10日15:00
   （六）报价开标地点：深圳市福田区上梅林林园东路52号综合办公楼3楼小会议室
逾期未收到或不符合规定的报价文件将被拒绝。
联系人：李先生     联系电话：13600424329
联系人：古小姐     联系电话：0755-83976881
               
                  深圳鹏程电动集团有限公司                           
                            2026年7月30日  

















第二部分  项目需求
一、采购范围
本次采购项目包含鹏电集团本部及属下各单位除驾驶员以外的在册在岗人员2026年中秋节关爱物品。采购物品范围原则上为符合中国传统节日习惯的用品和职工群众必需的生活用品等，如米、面、油、肉、蛋、奶、水果、干果等副食品及生活用品等物资（不包含烟、酒类、茶叶、补品、鲜花、大型家电、服装类、高价物等）。本项目需求数量约260份，预算含税价为143000元。具体采购数量以采购方实际采购订单为准。
二、服务要求及质量保证
[bookmark: OLE_LINK10][bookmark: OLE_LINK14][bookmark: OLE_LINK34][bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK16][bookmark: OLE_LINK13]（一）供应商提供的线上商城平台须能满足超出公司授信额度外，员工可自行通过网上付款方式向成交方支付超出部分金额的功能技术，两者之间要求默认优先抵扣授信额度。
[bookmark: OLE_LINK33]（二）供应商须提供全国无门槛免费包邮配送服务（港澳台除外），不得设置最低起送金额、最低订购数量、订单限额限量等任何履约门槛，不得拒绝履约、不得额外收取运费、配送费、上门费等任何费用。保证采购方员工所购买的物品能够配送至其指定的快递地址。如采购方员工所购产品存在生鲜的，供应商应承诺做好配送通知及交付服务。同时线上商城平台须具备订单详细物流情况查询，当出现配送相关问题，由供应商负责协调、沟通解决配送事宜。
[bookmark: OLE_LINK47]（三）供应商须在线上商城平台提供24小时客服热线，以便采购方员工购买过程及货品送达后的咨询、投诉提供服务，且接到咨询或投诉后24小时内进行反馈，积极妥善处理相关事宜，保障采购方员工权益。
[bookmark: OLE_LINK30][bookmark: OLE_LINK17]（四）供应商须保证线上商城平台的物品在上线前，提供物品清单《物品名称规格、原价、折后价（取小数点后两位）》，清单内的物品须是大众品牌、知名度较高的物品，经采购方核对同意后才可上架，采购方有权要求调整，且在平台运行期间，原则上不得发生价格上调，如供应商所供物品原价下降时，应主动以同等幅度下调物品价格。
[bookmark: OLE_LINK35]（五）供应商须指派不少于 1名项目总负责人、2名项目服务人员、1名项目技术人员为鹏电集团业务专属服务人员，负责鹏电集团本项目的运行，包括但不限于合同细节沟通、平台搭建、物品清单确认、额度授信、订单售后、物流配送、发票报销、统筹安排等事宜（以下拟派人员将写入合同，未经采购方同意不得随意变更）。
	职责分工
	姓名
	现职务
	曾主持/参与的
同类项目经历
	职称
	专业工龄
	联系电话

	总负责人
	
	
	
	
	
	

	服务人员
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	技术人员
	
	
	
	
	
	


[bookmark: OLE_LINK36]（六）供应商所提供物品必须是来源正规、合格渠道，为全新、非二次销售、未开封、包装完好的产品，可视的内容物无腐烂霉变或影响使用的变型、非清仓、积压、符合中华人民共和国国家质量及国家安全环保标准和其它适用的国家、行业、地方标准的原装产品。且必须包含原厂配置的产品技术资料、使用说明书、出厂合格证明。
[bookmark: OLE_LINK37]（七）供应商所提供食品类物品必须具备生产许可标志并通过相关检测监测部门备案。其他物品必须是合格物品。食品类物品自采购方员工签收之日起剩余保质期不少于三分之二时间，其中进口食品签收之日起剩余保质期不少于二分之一时间，其他的物品签收之日起剩余保质期不少于二分之一（不含）时间，否则采购方有权不支付该类物品货款或要求供应商限期更换，由此导致延迟交货的，供应商承担相应的违约责任。
[bookmark: OLE_LINK39][bookmark: OLE_LINK38]（八）供应商所提供物品因质量问题、运输损坏、产品技术资料或收到物品与数量与平台描述不符等供应商原因而导致的退换货，供应商须提供退换货服务，且退换货费用以及为保障服务产生的其他费用由供应商承担。
（九）供应商所提供物品如有存在假冒伪劣、临过期、过期等产品的，采购方有权不支付有问题的物品金额。
（十）供应商所提供物品如果发生出现质量问题导致食用后出现身体不适等财产受损害或人身受伤害情形，经查实后确属供应商责任，供应商应承担全部责任，包括但不限于食物中毒人员医疗费、误工费、事故处理费等。 
[bookmark: OLE_LINK19]三、供货要求及验收（★不可偏离项）
（1） [bookmark: OLE_LINK4]供应商须在合同签署3个工作日内，按照采购方采购要求的品种、数量及质量要求，定制形成采购方专属线上商城平台界面，此平台须以微信小程序呈现，并满足实名定额发放功能，且提供平台操作指引（图文介绍）到采购方手中。
（2） [bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK41]供应商须按采购方要求3个工作日内为其员工在线上商城平台创建账户、设置消费额度并根据采购方可能发生变动提供调整、数据查询等技术能力。同时按采购方要求3个工作日内提供图片版电子兑换劵（包括但不限于封面、兑换流程、使用说明、温馨提示、二维码等），兑换时间需按采购方要求保留一定兑换期限。
（3） [bookmark: OLE_LINK42]线上商城平台账户登入方式须设置为员工工号（6位数）+员工手机号双重验证，并通过手机验证码登入。
（4） [bookmark: OLE_LINK43]供应商须在线上商城平台内向采购方如实展示有关物品的图片（或视频）、文字说明（产品技术资料）及价格信息，同时为采购方员工选购物品、物品结算提供可靠、安全、便利的服务。
（5） 采购方员工在线上商城平台下单后，原则上应于48小时内发货，遇特殊情况需延迟发货的，需与采购方员工协商沟通并最迟不得超过5个自然日发货。
（6） [bookmark: OLE_LINK32][bookmark: OLE_LINK22]兑换周期：自合同签订，以平台正式开放使用之日起两个月为兑换周期，如兑换期过三分之二时间仍有员工未兑换，供应商应及时短信、电话联系采购方员工完成兑换，并与采购方沟通特殊情况下视情延期（不超过15天）。
（7） [bookmark: OLE_LINK48][bookmark: OLE_LINK49]供货期间，供应商需合理做好备货工作，若非厂家及不可控原因，无正当理由不可随意发出缺货告知或下架缺货物品；如若需要发出缺货告知，待与采购方协商后不得出现超过1周的缺货情况，如收到缺货提醒后，须于3个自然日进行补货。若采购方发现超过1周缺货情况，将以每超过1天为基数计算，在结算时扣除过节物品实际采购总额的0.1%,可累计扣除。
（8） 供应商须按定制物品物品名称、规格、物品条形码如实发货，如出现采购方或采购方员工收货后发现物品与定制物品要求不一致的情形，则采购方有权扣留不符合要求物品，并有权要求供应商重新按照定制物品要求发货或退还兑换额度。同时每反馈1次，经核查属实，采购方将在结算时按上述所涉不一致过节物品实际采购含税总额的1%相应扣除,可累计扣除。
（9） 验收标准：货物的质量要求按国家标准和双方约定的标准执行，且以采购方员工收货后7个自然日未对物品提出问题的为验收依据。
（10） [bookmark: OLE_LINK50][bookmark: OLE_LINK51]供应商须提供线上商城平台进行物品选取的员工流水清单（包括但不限于所属单位及其关联部门、员工工号、购买物品、数量、金额等统计数据）和物品总清单（包括但不限于物品总数量、金额等统计数据），采购方提供的相关数据只作为本项目提供服务使用，不得用于供应商促销或任何其他方面应用，对于所有数据供应商有保密义务。
（11） [bookmark: OLE_LINK53][bookmark: OLE_LINK52]供应商须配合采购方针对最后兑换周期结束后，仍有额度完全未兑换的员工，统一按照套餐一发货至其所在单位指定人员。
[bookmark: OLE_LINK40]（十二）供应商须按采购方要求在兑换周期结束后，在关闭兑换及支付功能情况下继续保留平台登入功能，以便采购方员工因购买的物品出现质保问题时，提供查询订单及售后等服务。且须根据采购方要求生成服务工作报告。
四、价格及数量标准
（1） 价格基准
价格基准为京东自营、天猫、品牌旗舰店等主流电商平台当日“原价”（即常规售价，不含限时秒杀、补贴、满减、首单礼金、临期特价、区域限购等特殊优惠价格），及供应商对外公开（自有）的线上商城平台或实体店“原价”。
（2） 价格标准
[bookmark: OLE_LINK44][bookmark: OLE_LINK46]1.线上商城平台的物品价格须显示物品“原价”（即折前价）及物品“折后价”【物品折后价（即物品结算价格）=物品原价×响应折扣率】。
[bookmark: OLE_LINK28]2.供应商所供非定制物品“原价”（即折前价）不得高于“价格基准”，同时供给采购方的物品“折后价”不得高于供应商对外公开（自有）的线上商城平台或实体店“在售价格”，定制物品价格按综合评分标准里承诺的报价单价执行。
3.如经查证物品原价超过价格基准以及定制物品超过其报价单价的，采购方有权要求供应商进行调整，一经发现弄虚作假或不配合执行，采取但不限于取消本年度合作、拉入供应商黑名单等措施。
（3） 数量及品牌标准
[bookmark: OLE_LINK25][bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK26][bookmark: OLE_LINK27][bookmark: OLE_LINK12]1.供应商提供的线上商城平台物品总数量须不少于3000种（包含同品牌不同规格），其中食品类在整个商城占比须不少于60%，日用易耗品占比不少于20%，5元以内的物品不得少于20种。且以上种类里必须有中秋节月饼，及以下品牌物品（不包含定制物品）。
	序号
	物品名称
	品牌

	1
	大米
	福临门
	十月稻田
	金龙鱼
	乔府大院

	2
	花生油
	刀唛
	胡姬花
	金龙鱼
	福临门

	3
	牛奶
	蒙牛
	伊利
	晨光
	认养一头牛

	4
	坚果炒货
	洽洽
	如水
	三只松鼠
	良品铺子

	5
	干货
	富昌
	绿帝
	方家铺子
	富锦

	6
	曲奇、饼干
	蓝罐
	AKOKO
	皇冠丹麦
	嘉顿

	7
	糖果、巧克力
	徐福记
	德芙
	费列罗
	好时

	8
	凉茶
	王老吉
	加多宝
	和其正
	/

	9
	饮料
	东鹏特饮
	可口可乐
	农夫山泉
	汇源

	10
	洗发水
	清扬
	欧莱雅
	海飞丝
	多芬

	11
	沐浴露
	多芬
	舒肤佳
	力士
	资生堂

	12
	纸巾
	维达
	清风
	洁柔
	心相印

	13
	洗衣液
	蓝月亮
	奥妙
	立白
	威露士

	14
	牙膏
	佳洁士
	高露洁
	云南白药
	舒客

	15
	洗手液
	舒肤佳
	滴露
	威露士
	立白


[bookmark: OLE_LINK2]    2.供应商须提供不少于5个550元套餐组合，其中3个套餐组合内容从定制物品中选取，其他套餐组合内容从平台单品中选取，且在单品报价基础上给予套餐组合优惠，经采购方核对同意后才可上架。
3.综合评分标准里承诺的“定制物品”清单中所有物品须能上架至线上商城平台。
[bookmark: OLE_LINK20]4.实际使用时只能增加物品数量不能降低物品数量。若采购方发现物品数量少于以上数量要求，将以10个物品为基数计算(四舍五入),少于10个物品，采购方将在结算时扣除过节物品实际采购总额的0.1%,可累计扣除。
（4） 价格管控
1.价格锁定：双方约定物品清单提供后至商城上线前为价格基准日，供应商提交物品价格清单及套餐组合，采购方对物品价格进行抽查审核；审核通过后，兑换周期内原则上价格锁定，不得随意涨价；因市场正常降价，供应商主动优惠。
2.审核与抽查：鉴于物品数量较大，采购方采用“事前抽查+上线后动态巡检+员工监督举报”相结合的方式进行价格管控：①基准日审核：采购方对物品清单进行随机抽查，抽查范围包含但不限于550元套餐内物品、高单价物品、定制物品、5元以内低价物品等，抽查比例不低于5%。②上线后巡检：采购方在商城运营期间可不定期开展随机价格核查。③员工举报：员工如发现价格明显异常可向采购方反馈，采购方应及时核实处理。
3.价格虚高认定标准及违约责任：①基准日抽查阶段：物品折后价高于“价格标准”即为价格不符合要求，采购方有权要求供应商调价整改。②运营期间巡检及举报核查：物品折后价高于“价格标准”且超过10%，采购方有权要求立即下架或协商调价；物品折后价高于“价格标准”且超过20%及以上，多次违规拒不整改、伪造价格凭证、恶意虚标，品类、数量不达标、套餐价值严重不足，采购方有权扣除该批已兑换物品总金额30-50%，且情节严重或造成员工大量投诉、不良影响的，采购方有权暂停支付款项、解除供货合同、将其列入供应商黑名单等措施。③550元套餐组合按内含单品原价合计核算，总价值低于550元的，视为套餐价值不足，须按不足差额的3倍在该批已兑换物品总金额中扣除。
五、合同签订及付款方式
（1） [bookmark: OLE_LINK21]合同签订：由鹏电集团办公室负责办理合同签订相关事宜。
（2） [bookmark: OLE_LINK54][bookmark: OLE_LINK23]付款方式：本项目无预付款，在兑换周期（以平台正式开放使用之日起两个月为兑换周期）结束并根据实际情况视情延期后，按实际发生据实结算。供应商须按照采购方要求分别提供集团本部及属下相关单位员工的实际采购物品清单，经集团本部及属下相关单位核对无误后，分别向集团本部及属下相关单位开具增值税发票后，在收到发票之日起30个工作日内由集团本部与属下相关单位各自向供应商支付相应款项。
附件：定制物品清单











附件：
定制物品清单
	序号
	品类
	商品名称
	规格
	单位
	商品条形码
	控制含税
单价（元）

	1
	大米
	福临门丝苗米
	5kg
	袋
	6944910318753
	43

	2
	大米
	孟乍隆 苏吝府茉莉香米
	5kg
	袋
	6922825200639
	78

	3
	大米
	金龙鱼御品稻花香
	5kg
	袋
	6948195857655
	100

	4
	大米
	乔府大院五常大米(红金系列)
	5kg
	袋
	6937004409024
	99

	5
	大米
	金龙鱼御品珍珠米
	5kg
	袋
	6948195857624
	59

	6
	油类
	福临门小榨炒香压榨一级花生油
	4L
	桶
	6941499100755
	92

	7
	油类
	胡姬花古法土榨风味花生油
	5L
	桶
	6948195812609
	165

	8
	油类
	胡姬花金衣玉食古法花生油
	5L
	桶
	6948195817741
	175

	9
	油类
	胡姬花古法花生油
	5L
	桶
	6948195803997
	159

	10
	油类
	金龙鱼压榨本香非转基因菜籽油
	5L
	桶
	6948195816997
	100

	11
	油类
	金龙鱼纯香花生油
	5L
	桶
	6948195814764
	139

	12
	油类
	刀唛压榨花生油
	5L
	桶
	4891388107025
	149

	13
	油类
	刀唛压榨花生油
	3.5L
	桶
	4891388132744
	109

	14
	油类
	刀唛纯正压榨玉米油
	3.5L
	桶
	4891388100743
	83

	15
	奶类
	蒙牛特仑苏纯牛奶
	250ml*12盒
	箱
	6923644266318
	54

	16
	奶类
	伊利安慕希常温酸奶原味
	205g*12盒
	箱
	6907992512761
	60

	17
	奶类
	圣牧有机纯牛奶全脂灭菌乳
	200ml*10
	箱
	6955150412408
	59

	18
	奶类
	伊利 安慕希酸奶原味
	230g*10瓶
	箱
	6907992514178
	69

	19
	坚果炒货
	沃隆每日坚果
	750g
	盒
	6959479300330
	130

	20
	曲奇、饼干
	元朗蛋卷
	908g
	盒
	6931412511010
	78

	21
	曲奇、饼干
	丹麦蓝罐曲奇
	908g
	盒
	077330012416
	159

	22
	曲奇、饼干
	皇冠丹麦曲奇
	681g
	罐
	8996001303078
	95

	23
	洗护类
	欧莱雅精油润养洗发水柔顺顺滑洗发露
	700ml
	瓶
	6955818202372
	55

	24
	洗护类
	清扬多效水润养护型洗发水
	750g
	瓶
	6902088112979
	65

	25
	洗护类
	沙宣清盈顺柔洗发水
	750g
	瓶
	6920177954613
	73

	26
	洗护类
	多芬滋养美肤沐浴乳樱花甜香
	1000g
	瓶
	6902088421194
	45

	27
	洗护类
	威露士洗衣液松木
	3L
	瓶
	8885010233530
	53

	28
	纸巾
	维达蓝色经典卷纸（4层）
	200g*10卷
	条
	6901236373996
	37

	29
	纸巾
	维达超韧抽纸M码
	8包120抽*3提
	件
	6901236385579
	49

	30
	纸巾
	心相印卷纸心柔4层卫生纸巾卷纸
	140g*27卷
	箱
	6922868221318
	62

	
	
	
	
	
	合计
	2693
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（略，为方便评审小组查阅，供应商自行编制目录。）

1、营业执照























[bookmark: _Hlk532142471]
[bookmark: _Toc278892899][bookmark: _Toc390444141][bookmark: _Toc280341016]2.法定代表人/单位负责人资格证明书（仅供参考）
法定代表人/单位负责人资格证明书

供应商名称：                          
单位性质：                            
地址：                                
成立时间：        年       月       日
经营期限：                            
姓名：                                
性别：                                
年龄：                                
职务：                                
系   （供应商名称）  的法定代表人/单位负责人。
特此证明。

供应商：                       
日  期：     年    月    日

注：
1、如为法定代表人/单位负责人参加本次响应活动时，填写此表，则不需要填写“法定代表人/单位负责人授权委托书”；
2、后附法定代表人/单位负责人身份证复印件。

3、法定代表人/单位负责人授权委托书（仅供参考）

法定代表人/单位负责人授权委托书

致： （采购人名称)  

本授权委托书宣告：（供应商全称）的（职务）（姓名）以其法定代表人/单位负责人的身份，合法地代表本单位，授权（供应商全称）的（职务）（姓名）为我单位授权代理人，该授权代理人有权在的响应活动中，以我单位的名义签署响应函和响应文件、与采购人协商、谈判、签订合同协议以及全权处理与此有关的一切事项，其法律后果由我单位承担。
委托期限：                                                                    
授权代理人无转委托权，特此委托。

供应商：                                 
法定代表人/单位负责人：                  
日期：    年     月   日

注：
1、如为法定代表人/单位负责人参加本次响应活动时，则不需要填写“法定代表人/单位负责人授权委托书”；
2、后附授权代理人身份证复印件。

1

[bookmark: _Toc280341017][bookmark: _Toc390444140][bookmark: _Toc440211458][bookmark: _Toc437417830]4、响应函
响应函

致：（采购人名称) 
1、在研究了你方提供的采购文件及澄清或修改文件后，我方愿意按响应报价一览表的响应报价，完成/提供本项目工程/货物/服务，并履行采购文件合同中的责任和义务；
2、我方已详细审查全部采购文件，包括澄清或修改文件（如有）以及有关附件。我方完全理解并同意放弃对这方面有不明及误解的权利；
3、本响应有效期为递交响应文件截止日起 120 日历日，我方保证在响应有效期内严格遵守本响应函的各项承诺。在此期限届满之前，本响应函将对我方具有约束力，并随时接受中选；
4、我方同意按照你方的要求提供与本项目有关的一切数据或资料，完全理解你方不一定要接受最低价的响应或收到的任何响应。同时也理解，你方不负担我方的任何响应费用；
5、如果我方中选，我方保证按照采购文件规定的期限要求履行交付货物、提供服务及承担有关责任和义务；
6、在合同协议书正式签署生效之前，本响应函连同你方发出的成交通知书，将构成你我双方共同遵守的文件，对双方具有约束力；
7、与本响应有关的一切正式往来通讯请发往：
供应商：                                                      
法定代表人/单位负责人或其授权代理人：                         
供应商地址：                                                  
电话：　                                                    　
电子邮箱：                                                    
邮政编码：                                                    
日期：     年     月    

5、供应商资格证明文件
（一）供应商须是在中华人民共和国境内（港、澳、台地区除外）依法注册、具备独立法人资格的单位（提供营业执照或其他主体资格证书、工商信息查询单或工商部门相关证明文件）。
（二）供应商须具有市场监督管理部门或食品药监部门颁发的有效期内的《食品生产许可证》或《食品经营许可证》或“仅销售预包装食品单位（经营者）备案”证明（提供证书扫描件）。
（三）供应商或其总公司或其母公司须具备有效的《中华人民共和国增值电信业务经营许可证》（简称ICP经营许可证）（提供证书扫描件）。如供应商与ICP经营许可证不是同一主体，需提供供应商总公司(或母公司)的主网站ICP经营许可证复印件及与总公司(或母公司)股权关系，以及供应商被授权合法使用该主网站进行经营活动的授权书。
（四）供应商在近三年内（以响应截止日往前推算），在国家企业信用信息公示系统（网址：www.gsxt.gov.cn）中未被列入严重违法失信企业名单（黑名单）信息（提供截图等证明材料）。
（五）单位负责人（含法定代表人）为同一人或者存在控股、管理关系的不同单位，不得同时参加此项目响应（提供《供应商控股及管理关系情况申报表》，并提供国家企业信用信息公示系统（网址：www.gsxt.gov.cn）中股东、主要人员信息的相关备案情况打印件或工商部门相关的证明文件）。
（六）本项目不接受联合体响应。成交后不允许转包、分包（提供承诺函，格式自拟）。


6、承诺函
承诺函（仅供参考）
致：  （采购人）  
我方郑重承诺：
1、我方非联合体；
2、我方中选后不转包、分包；
3、……
以上承诺如有虚假，违反承诺函内容，贵方有权取消我方中选资格，不予退还我方的投标保证金，我方同意给贵司造成的损失予以赔偿。


7、股东关系构成表
 
供应商控股及管理关系情况申报表
致：  （采购人）   
我方参加     （项目名称）       的投标，根据法律法规维护投标公正性的相关规定，特就本单位控股及管理关系情况申报如下，并承担申报不实的责任。
	申报人（供应商）名称
	

	法定代表人/单位负责人
	姓    名
	

	
	身份证号
	

	委托代理人：
（如有）
	姓    名
	

	
	身份证号
	

	
	近一个月社保缴纳单位
	

	控股股东/投资人名称
及出资比例
	

	非控股股东/投资人名称
及出资比例
	

	管理关系单位名称
	管理关系单位名称
	

	
	被管理关系单位名称
	

	备注
	


注：
1、控股股东/投资人是指出资比例在50%以上，或者出资比例不足50%，但享有公司股东会/董事会控制权的投资方（含单位或者个人）。
2、管理关系单位是指与不具有出资持股关系的其他单位之间存在管理与被管理关系的单位。
3、本表须附供应商与其全资或控股子公司关系的相关证明材料，否则造成不被认可的后果由供应商自负。
4、本表须附委托代理人（如有）近一个月缴纳社保单位的相关证明材料，否则造成不被认可的后果由供应商自负。
5、如为联合体投标，联合体各方均须提供控股及管理关系情况申报表。
6、如未有相关情况，请在相应栏填写“无”。


8、商务技术标评审证明材料
（1）同类项目业绩
（2）定制物品
（3）相关体系认证
（4）投保情况
（5）品类丰富度
（6）服务方案
（7）仓储情况
（8）平台功能











9、响应报价一览表

响应报价一览表

项目编号：	
项目名称：	

	项目名称
	响应总价
	交货期
	备注

	鹏电集团2026年中秋节驾驶员以外员工过节相关物资采购
	%
	按采购文件执行
	



注：
1.响应报价采用包干制，包含供应商为履行合同所需要产生的一切费用，包括但不限于物品价格、物品运输到采购方员工指定地点的运费、相关服务费、检测费、人工费、交通费、保险费、管理费、装卸费、税金等发生的所有费用。响应报价为最终报价，供应商在合同期内不得要求追加任何费用。供应商提供的线上商城平台须能满足超出公司授信额度外，员工可自行通过网上付款方式向成交方支付超出部分金额的功能技术。采购方员工实际采购总金额超出采购方提供的授信额度，则超出部分由采购方员工自行通过网上付款方式向成交方支付。
2.响应报价为响应折扣率，即供应商物品原价的供货折扣率，折扣率的计算规则：物品结算价格=物品原价×响应折扣率，例如：响应折扣率报80.00%，物品原价为100元，结算价格为100元×80.00%=80元。
注：采购控制折扣率为100%，填报折扣率在0%-100%范围内取值，由于阳光采购平台填报价时无法输入%单位，只能填报数值，例如阳光采购平台系统报价填报80.00，则对应折扣率为80.00%，数值精确到小数点后两位，不得存在区间值（如55-65）或“折扣率”缺填、漏填或填报两个或以上“折扣率”、超出采购控制折扣率等，则按作废处理。
3.供应商响应折扣率报价的物品不包括定制物品。定制物品清单详见技术选型方案附件，定制物品的价格按照按综合评分标准里承诺的报价单价上架至线上商城平台。
4.供应商所供非定制物品“原价”（即折前价）不得高于“价格基准”，同时供给采购方的物品“折后价”不得高于其对外公开（自有）的线上商城平台或实体店“在售价格”，其中“价格基准”为京东自营、天猫、品牌旗舰店等主流电商平台当日“原价”（即常规售价，不含限时秒杀、补贴、满减、首单礼金、临期特价、区域限购等特殊优惠价格），及供应商对外公开（自有）的线上商城平台或实体店“原价”。

供应商：                                                  
法定代表人或其授权代理人：                                
日期：      年      月      日


[bookmark: _GoBack]
如出现有效供应商不足三家的情况处理

一、1. 说明
重新公告后若报名期响应人不足三家，转为竞争性谈判采购，不足两家转为单一来源谈判采购。

[bookmark: _Toc1369][bookmark: _Toc29661]二、采购方式
[bookmark: _Toc11476][bookmark: _Toc10738]1. 竞争性谈判
1.1	采用竞争性谈判方式采购的情形。
参照相关规定，符合下列情形之一的，采用竞争性谈判方式采购。
1）在采购中，符合专业条件的供应商或者对采购文件作实质性响应的供应商只有两家的。
2）经公告或者邀请只有两家符合资格的供应商参加响应的。
	
	[bookmark: _Toc380669102][bookmark: _Toc387648816][bookmark: _Toc380669145][bookmark: _Toc310434332]三、 采购程序

	[bookmark: _Toc380669146][bookmark: _Toc310434333][bookmark: _Toc380669103][bookmark: _Toc387648817]1. 竞争性谈判

	1.1
	成立谈判小组。谈判小组由采购人的代表和有关专家共三人以上的单数组成。

	1.2
	谈判小组确定符合相应资格条件的两家供应商参加评审。

	1.3
	采购人与供应商应当遵循相关法规规定的原则，在保证采购项目质量和双方商定合理价格的基础上进行采购。

	1.4
	供应商须进行不少于3轮的报价，最后一轮谈判结束后，谈判小组应当要求参加谈判的供应商在规定时间内进行最后报价、填写并提交《最终报价及承诺一览表》，并于现场公布每轮谈判报价。

	1.5
	谈判小组根据本采购文件/第三章的规定对响应文件进行评审，推荐排序第一的供应商为候选成交供应商。

	1.6
	成交供应商确定后，采购代理机构将向成交供应商发出《成交通知书》。

	1.7
	《成交通知书》是合同的一个组成部分。




二次/最终报价及承诺一览表

项目名称：                        
项目编号：                        

	项目名称
	响应总价
	交货期
	备注

	鹏电集团2026年中秋节驾驶员以外员工过节相关物资采购
	%
	按采购文件执行
	



相关承诺：
供应商：                                
供应商代表（签字）：                    
日期：2026年     月     日
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