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2 0 2 6 湾区之眼甲骨文主题展陈策划设
计施工一体化项目市场调研公告

致各潜 在供应商：

2 0 2 6 湾 区 之 眼 甲 骨 文 主 题 展 陈 策 划 设 计 施 工

一 体 化 项 目 近 期 将 在 深 圳 阳 光 采 购 平 台 （ h t t p s ：

／ ／ w w w . s z y g c g p t . c o m ） 进 行 公 开 采 购 ， 现 进

行 公 开 采 购 前 的 市 场 调 研 工 作 ， 请 有 意 向 的 潜 在 供

应 商 就 本 项 目 填 写 2 0 2 6 《 湾 区 之 眼 甲 骨 文 主 题 展

陈 策 划 设 计 施 工 一 体 化 项 目 市 场 调 研 回 函 》 （ 后 附

格 式 ） 并 盖 章 ， 于 2 0 2 6 年 7 月 1 0 日 1 2 : 0 0 前 将

填 写 并 盖 章 后 的 市 场 调 研 回 函 扫 描 件 发 送 至 ：

6 4 9 8 3 8 5 2 ＠ q q . c o m 。

本 项 目 联 系 人 ： 周 工 ； 联 系 电 话 ：

1 5 9 8 6 6 8 9 5 1 6 。

特 别 说 明 ： 潜 在 供 应 商 本 次 报 价 不 作 为 本 项 目

的 最 终 报 价 ， 供 应 商 的 最 终 报 价 以 供 应 商 递 交 的 正

式响应 文件为准 。

附件：

1 . 《 湾 区 之 眼 甲 骨 文 主 题 展 陈 策 划 设 计 施 工 一

体化项 目市场调 研回函》

https://www.szygcgpt.com
https://www.szygcgpt.com
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2 . 湾 区 之 眼 甲 骨 文 主 题 展 陈 策 划 咨 询 及 概 念 方

案设计 工作任务 书

3 . 湾区民 俗馆平面 示意图

深圳市深湾之眼文化产业有限公司

2026 年 7 月 7 日
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附件1：

2026 湾区之眼甲骨文主题展陈策划设计施工一
体化项目市场调研回函

1.单位名称：

2.单位资质：

3.单位联系人：

4.联系方式：

5.是否愿意参加本项目的公开采购活动：

6.采购报价表：

本报价表基于深圳市深湾之眼文化产业有限公司于 2026 年

6 月 30 日发布的《2026 湾区之眼甲骨文主题展陈策划设计施工

一体化项目公告》及其附件报价。

表 1：报价表

序号 项目名称 报价（元） 备注

1

文物借展费用（国家图书馆甲骨文展览、安阳

殷墟博物馆、中国文字博物馆等具有甲骨文主

题文物展览借展费及运输保险费等）

须为国家一级博物馆藏

品。报价时须备注借展

来源。展品数量不低于

100件（含复制品）

2 IP授权费（需明确授权方）

3

展陈策划设计施工一体（包括展陈策划及大纲

编制、展陈概念方案设计、展陈深化设计、灯

光照明设计及安装、内容校对、设备租赁、搭

约3000平方米，具体详

见附件3湾区民俗馆平

面示意图
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建施工、恒温恒湿文物展柜租赁安装等）

报价说明：

1）报价方式：按2026湾区之眼甲骨文主题展陈策划设计施工一体化项目整体报价。

2）报价应是为完成本项目服务范围所有服务的全部费用。

3）全部费用包括但不限于为完成本服务项目所投服务的费用、税费（包括但不限于增值税

等）及本项目所发生的费用（包括但不限于人员工资、加班费、交通费、住宿费、保险费

、办公费、设计费、差旅费、设备租赁、专家咨询费、评审费、管理费、宣传物料、展品

制作加工、不可预见费及利润、税金等本项目服务工作相关的一切费用）。

4.）计价币种为人民币。

7.供应商营业执照（或其他组织证明文件）扫描件。

8.具有同类展陈策划设计布展项目经验，提供相关证明

材料。

9.供应商认为需要提交的其他材料（申请人可以根据自身

情况，提供足够、必要的资料，以便能够充分证明申请人能满

足采购方的要求和采购方能充分了解申请人的综合实力）。

特别说明：

1.报价不作为潜在供应商的最终报价，供应商的最终报价

以供应商递交的正式响应文件为准。

2.本市场调研说明仅供参考，最终内容以正式发出的采购

文件为准。

3.本公告仅用于意向征集，不构成任何邀约，实际项目采

购、建设方式、预算等根据征集情况另行确定。
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附件 2：

2026 湾区之眼甲骨文主题展陈策划咨询及概念
方案设计工作任务书

一、项目背景

（一）项目背景

甲骨文是迄今为止中国发现的年代最早的成熟文字系统，

是汉字的源头和中华优秀传统文化的根脉。2017 年，甲骨文入

选联合国教科文组织“世界记忆名录”。2019 年 11 月 1 日，习

近平总书记在致甲骨文发现和研究 120 周年的贺信中指出，甲

骨文值得倍加珍视、更好传承发展。甲骨文发现 120 余年来，

甲骨学研究者遍布中国、美国、日本、韩国、加拿大等数十个

国家，成为认知中国早期历史和古代文明的重要工具。

湾区之眼作为粤港澳大湾区重要的文化旅游目的地与国际

文化交流窗口，聚焦文化 IP 创新呈现与公共文化服务升级。本

次湾区之眼甲骨文主题展览是贯彻落实习近平总书记重要指示

精神、向亚太及世界展示中华文明根脉的重要契机。甲骨文作

为世界四大古文字之一，其源头汉字系统深刻塑造了日本、韩

国、越南等多个 APEC 经济体的历史文化根基，是跨越数千年的

文明辐射符号。

展览响应国家“十五五”文物传承规划，具备极高的学术

权威性与资源稀缺性。恰逢甲骨文发现 127 周年与 APEC 会议举
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办双重契机，既落实国家文化传承要求，又契合国际文明互鉴

主题。

（二）项目定位

项目定位：本次展览以甲骨文及殷商文明为核心，通过文

物陈列、场景复原、多媒体互动、沉浸式体验等多元形式，打

造兼具学术深度与公众吸引力的甲骨文化主题展览。展览旨在

实现传统文化基因与现代展陈科技的深度融合，为观众提供一

场探索汉字源头、触摸中华文明根脉的文化盛宴。

展陈内容和形式参考方向（包括但不限于）： 国家图书馆

甲骨文展览、安阳殷墟博物馆、中国文字博物馆、天津博物馆

等具有甲骨文主题展览等同类展览的规格和内容形式。具体策

展方向与内容框架由供应商在概念方案中提出，经采购方确认

后实施。

（三）建设规模及概算

展览地点位于湾区之眼南区 L1－L2 层展厅，展览总面积约

2020 ㎡，涵盖序厅、三大主题展区、文创商店及功能区。展期

安排为 2026 年 9 月 25 日至 2027 年 3 月 24 日。

展品构成以甲骨文物及殷商文明相关文物展品为主，辅以

复制件、古籍文献等。具体展品清单以最终借展确认为准。

展陈服务范围涵盖（展陈策划策展、展陈设计、内容校

对、灯光照明设计及提供安装、设备租赁、搭建施工、恒温恒

湿文物展柜租赁安装等一体化服务）。其中：
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灯光照明系统应满足文物保护与视觉呈现的双重要求，包

括展厅各区域基础照明、展品重点照明及氛围照明系统的设计

与实施，展柜内照明装置与展品间应设置隔离防护措施，灯光

系统须具备可调光功能并根据不同展品的保护需求进行分区控

制与调节。

设备租赁主要包括投影机（6400－8000 流明）、触摸一体

机（32 寸）、融合主机、功放音响、识别摄像头、VR 头显设

备、服务器、交换机、无线 AP、显示器等多媒体设备，以及互

动程序开发所需的配套控制器、感应装置等，具体设备清单及

技术参数以深化设计阶段确认为准。

恒温恒湿文物展柜应符合 GB／T36111－2018《文物展柜基

本技术要求及检测》标准，展柜内温度可控制在 18－22℃范围

内（控制精度±1℃），相对湿度可设定在 40％－60％RH 范围

内（控制精度±3％RH），温湿度控制系统须 24 小时不间断运

行并具备实时监测与数据记录功能；柜内照明光源显色指数

Ra≥95、色温≤3300K，照度可根据文物材质需求调节；展柜须

具备良好的气密性，采用环保惰性材料，具备完善的防盗、防

震、防火安全性能，展柜外形及尺寸应与展厅展陈设计风格相

协调，具体尺寸根据实际展陈设计提供定制化方案。

（四）服务范围及费用构成

本次采购服务范围涵盖展陈策划咨询、概念方案设计、展

陈深化设计及施工督导配合，具体费用构成如下：
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1.展陈策划及大纲编制费

包括但不限于：项目调研费、大纲编制费、专家咨询费、

评审会议费、汇报材料制作费等。

2.展陈概念方案设计费

包括但不限于：概念方案设计费、效果图制作费、多媒体

演示制作费、设计咨询费等。

3.展陈深化设计费

包括但不限于：施工图设计费、多媒体设备选型方案设计

费、互动展项技术方案深化设计费、灯光照明系统设计费、恒

温恒湿文物展柜技术参数设计费等，需满足建筑物消防设计

规范。

4.灯光照明设计及提供安装费

包括但不限于：展厅各区域基础照明、展品重点照明及氛

围照明系统的设计与实施；展柜内照明装置与展品间隔离防护

措施；灯光系统须具备可调光功能并根据不同展品的保护需求

进行分区控制与调节。

5.设备租赁费

主要包括以下设备（预估，具体以深化设计为准）：

设备名称 规格要求
预估数

量
用途说明

投影机 6400－8000流明
约5－8

台

场景投影、多媒体

展项
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设备名称 规格要求
预估数

量
用途说明

触摸一体

机
32寸，I58G250G固态

约4－6

台

互动查询、临摹体

验

融合主机
I7／16G／SSD240G／

独显

约3－5

台
多通道投影融合

功放音响 一拖二
约6－8

套
各展区音频播放

识别摄像

头
定制红外识别设备

约4－6

套
互动感应

VR头显设

备

高性能VR一体机或

PCVR

约4－6

套
VR体验区

服务器 企业级 1－2台 系统运行支撑

交换机 24口POE千兆
约2－3

台
网络设备

无线AP 千兆
约4－6

台
展厅无线覆盖

显示器 24寸
约2－4

台
调试及展示

具体设备清单及技术参数以深化设计阶段确认为准。
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6.搭建施工费

包括但不限于：展墙搭建、地面处理、场景复原施工、艺

术装置制作安装、展板安装、综合布线等，材质需满足安全消

防规范。

7.恒温恒湿文物展柜租赁安装费

展柜应符合 GB／T36111－2018《文物展柜基本技术要求及

检测》标准，具体技术要求如下：

展柜数量预估约 20－30 个（含独立柜、通柜等不同类

型），具体数量及尺寸以深化设计确认为准。

8.不可预见费

按上述费用总额的 5％－10％计列，用于应对设计变更、现

场调整等不可预见情况。

9.税金

按国家规定税率计列（增值税专用发票，税率 6％）。

文物借展费及 IP 授权费包含在本次采购范围内，具体以相

关部门批复为准，并根据批复进行限额设计。

二、工作内容

本次工作内容为湾区之眼甲骨文主题展览（展览面积约

3000 平方米，具体以实际测量为准）提供展陈策划咨询、概念

方案设计及后续深化设计、施工督导配合服务。包括但不限于

以下工作内容：

（一）展陈策划及大纲编制

1.提出展览的愿景目标和功能定位。
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2.全面了解甲骨文研究学术前沿和殷商文明考古成果，调

研对标国内外甲骨文主题展览、博物馆、文化馆相关展陈情

况，开展展陈规划研究，提出展览理念定位、展览空间规划、

展览内容规划和展陈形式规划等，提炼展览的展陈特色，进行

展陈策划。

3.编制展陈大纲，包括但不限于策划理念概述、设计说

明、展陈脉络框架编制及内容策划，设计依据说明、项目团队

成员构成及合作机构、成功案例等。

序号 内容项 具体要求

1 策划理念概述 阐述展览核心思想、策展理念

2 设计说明 包含设计原则、设计思路、设计特色等

3 展陈脉络框架 三级目录结构，含单元、组、项三个层级

4 内容策划 各单元详细文字内容、展品配置方案

5 设计依据说明 列明所依据的标准规范、参考文件等

6
项目团队成员构

成

含团队架构、人员分工、专业背景、资质

说明

7 合作机构 拟合作的学术机构、技术团队等

8 成功案例 过往类似项目经验

4.展览展览内容建议涵盖以下方向（供应商可在此基础上

优化调整）：
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（1）方向一：文明溯源——殷商历史、王朝世系、都邑方

国、考古发现等内容，建立观众对殷商文明的认知框架；

（2）方向二：文字探秘——甲骨刻写工艺、文字构型规

律、考释破译历程等内容，揭示汉字源头的文化密码；

（3）方向三：占卜万象——祭祀、战争、农耕、天文、田

猎等占卜主题，展现甲骨文所记录的殷商社会生活图景；

（4）方向四：传承活化——甲骨文与汉字演变、甲骨学发

展历程、甲骨文化在当代的活化应用等。

5.根据展览工程整体计划，制定全周期实施计划，含招

标、方案设计、深化设计、施工实施（包括布展前期准备）等

的实施计划。

阶段 内容 预计周期

招标阶段 编制招标技术文件、协助招标 约30天

方案设计阶段 概念方案设计、深化方案设计 约45天

深化设计阶段 施工图设计、设备选型确认 约30天

施工实施阶段 搭建施工、布展 20天

验收阶段 竣工验收、整改 约7天

6.协助发包人编制展陈设计任务书，为展陈深化设计提供

依据。

7.协助组织展陈大纲和设计任务书等相关的专家评审会。
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（二）展陈概念方案设计

1.根据展陈策划和大纲，进行展陈概念方案设计，包括但

不限于设计文本（创意、构思、理念）、功能分区、业态规

划、展区设计、参观路线、灯光设计、数字多媒体应用、方案

效果图、多媒体演示、设计咨询等；

2.重点展项概念设计应包括以下内容：

序厅主题装置——具有视觉冲击力的主题艺术装置，建立

展览第一印象；

场景复原类展项——运用多媒体场景装置再现殷商历史场

景或考古发掘现场，营造沉浸氛围；

互动体验类展项——包括多媒体互动屏、互动装置等，让

观众参与甲骨文临摹、破译、拓印等体验；

沉浸式体验类展项——声场装置、VR 体验等，以科技手段

深化观众对甲骨文化的感知；

信息可视化类展项——通过艺术装置、动态影像等方式展

示甲骨文与汉字演变、语义关联等信息。

3.协助发包人进行展陈设计、施工等招标工作，包括但不

限于编制展陈设计、施工等相关的招标技术文件和提供技术支

持等。

（三）展陈深化设计阶段、施工阶段督导配合

1.完成展陈深化设计，包括施工图设计、多媒体设备选型

及参数确认、互动展项技术方案深化等。
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序号 深化设计内容 具体要求

1 施工图设计
各专业施工图纸（建筑、电气、灯光

、展陈等）

2
多媒体设备选型及参

数确认

所有多媒体设备品牌、型号、技术参

数确认

3
互动展项技术方案深

化
各互动展项软硬件技术方案细化

4 灯光照明系统深化
各区域照度计算、灯具选型、控制方

案

5 展柜技术方案深化 展柜详细尺寸、材质、技术参数确认

2.协助确认相关设计材料样板，管控展陈深化设计方向和

效果，确保展陈概念方案落地。

3.对后续施工单位进行设计交底。

4.协助开展展陈方案深化设计、初步设计以及施工图设计

等专家评审工作。

5.协助现场解决重大设计、施工问题及配合施工验收等

工作。

三、工作要求

（一）承包人应满足深圳出版集团项目需求，结合自身专

业能力，开展展陈专项咨询工作，并积极向各部门和单位汇报

相关工作成果，解答相关专业问题并提供专业咨询建议和

意见。
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（二）承包人应组织相应的专业团队负责藏品征集、大纲

编写等工作，并聘请熟悉甲骨学领域和藏品保管领域的专家指

导征集工作，聘请熟悉甲骨文研究和殷商文明发展史的专家指

导大纲编写工作。承包人可自行委托专业团队和专家，但须经

发包人确认。

（三）在大纲编制过程中，承包人应组织行业内专家对展

陈框架体系进行研讨和咨询，确定展陈框架体系后再深入大纲

编制工作。

（四）承包人应充分与主体建筑设计单位沟通，确保展陈

方案与总体建筑方案理念、设计风格一致。展陈设计应满足建

筑系统的条件要求（如空间流线、空调、消防、楼板承

重等）。

（五）承包人应与主体建筑设计单位沟通，充分考虑外形

建筑特点对展陈形式和空间规划的影响。

（六）承包人应充分与展览工程各参建单位进行沟通配

合，确保展陈所需的多媒体文件、材料、设备等满足相关

要求。

（七）承包人应根据制定的全周期计划，协助发包人，督

促各参加单位按计划实施。

（八）承包人在中标后，须根据发包人要求对应标的展陈

大纲和概念方案进行深化，用于指导后续展陈设计和施工。

（九）展陈方案、内容等相关要求：
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1.展览布局规划应具有一定的灵活性和前瞻性，充分考虑

展览的局部调整或更新改造需求。空间布局要体现整体化，流

线设计合理，体现先进水平。针对不同的受众，应考虑不同时

时长的参展流线设计。

2.空间布局要体现整体化，流线设计合理，体现先进水

平。针对不同的受众，应考虑不同时长的参展流线设计。

3.展陈方案应充分考虑安全、运行管理、维修维护、安全

疏导等各方面的功能要求。

4.展陈内容必须体现甲骨文的文化价值与文明意义，助力

深圳成为有竞争力、创新力、影响力卓著的文化展示窗口。

5.展陈内容要体现中华文明源头的独特魅力，设计要有开

创性和突破性，可借鉴国内外优秀的文化场馆、博物馆案例。

6.展陈内容要符合观众的文化需求，满足不同受众，例如

领导、公众、学生等。

7.展陈采用传统展陈与现代科技元素结合的艺术形式，采

用高科技手段。在展陈框架、叙述方式、展示手段、交互装置

等方面具有创新性。

8.展陈大纲文本需要以专业的展览语言进行表述，深度需

要达到图文脚本深度。展陈大纲应有重点展项的设计和说明。

展陈大纲可以分展陈框架和方案、纯文字大纲和图文展览脚本

三个阶段编制，分阶段组织专家论证、评审和汇报，确认通过

后进行下一阶段的深化。

9.展陈概念方案应包含以下内容：
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（1）策划理念概述及设计说明；

（2）展陈脉络框架编制（三级目录）及内容策划；

（3）空间设计、功能配置及多媒体演示策划。包括但不限

于设计创意、设计构思、设计理念、空间分析、展览定位、展

览内容规划、展示分区设计、功能分区、参观路线、灯光效

果等；

（4）展陈概念设计及重点（亮点）展项设计；

（5）数字多媒体展馆建设及新技术应用概念方案；

（6）设计依据说明、项目团队成员构成及合作机构、成功

案例等。设计应遵循《博物馆建筑设计规范》（JGJ66－

2015）、《博物馆陈列展览工程竣工验收指南》（T／SMIA005

－2026）、《文物展柜基本技术要求及检测》（GB／T36111－

2018）等相关标准规范；

（7）设计成果的深化设计实施计划及保障措施；

（8）本方案的施工实施周期（包括布展前期准备）、实施

计划、保障措施及其他需澄清的问题；

（9）本方案的投资估算。

四、工作成果

（一）展陈大纲

（二）展陈概念设计方案

（三）展陈深化设计施工图

（四）展陈深化设计任务书

（五）展陈施工督导验收工作报告
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以上成果文件均需要提供电子版和纸质版，其中电子版 1

份应刻录光盘或提供 U 盘，纸质版应按发包人要求的数量提供

且不少于 8 份。

五、其他

承包人应协助发包人，编制汇总相关汇报材料，并向相关

主管部门汇报。

承包人应在发包人指导下，组织与展陈相关的各项专家

（咨询、论证）评审和相关部门汇报工作（包括但不限于展陈

大纲、展陈设计、展览中长期规划等）并提供相关的汇报材料

（包括但不限于电子文件、方案册、展板、喷绘物料等），会

议所有的费用均已在投标报价中综合考虑。



一楼核心筒面积：1998.4m²

二楼展厅面积：924.14 m²

具体以实际测量为准

湾区民俗馆平示意图
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